
お客様会社
Before After

(利益） (給料)
活動

東京ナレッジプラン
－DXで繋げる－

昇給

⽣産性向上⽀援アドバイザー

⽣産･業務プロセス
の改善

(ロジスティックス、流通・物流)

価値向上



■荷主から見た２つのSCMパターンと物流業界・流通業界の位置づけ

商品供給
サプライ
チェーン

お客様

⽣産設備･機器／物流インフラ／各種システム

運⾏管理

協⼒会社

物流網企画

設備・インフラ
サプライ
チェーン

ITｼｽﾃﾑ

運⽤管理

ｼｽﾃﾑﾍﾞﾝﾀﾞｰ

ｼｽﾃﾑ企画

部品メーカー 組⽴メーカー

BtoC 向けサプライチェーン

※BtoBビジネスの
最終⽬的もお客様に
よりよい⽣活をして
もらうこと

よりよい⽣活よりよい⽣活

よりよい効率
的な事業活動
よりよい効率
的な事業活動

物流物流物流

荷主候補荷主候補

流通業界の守備範囲流通業界の守備範囲

物流業界の守備範囲物流業界の守備範囲

⼩売卸・商社

BtoB 向けサプライチェーン




